Nachhaltige Mobilitdt im Tourismus
GSV-Forum, 24.05.2018
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Quelle: Landeésfagjgtik ﬁ‘irol; Tourismusjahr 2016/17
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340.000 Betten

b0.000 Beschatftigte

Quelle: Landesstatistik Tirol; Tourismusjahr 2014/15
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Tirol ist Osterreichs
nachtigungsstirkste Tourismusregion

Nichtigungen in den Bundeslindern, Tourismusjahr 2016/17

Tirol 48 Mio
Salzburg 28 Mio
Wien 15 Mio
Kérnten 13 Mio
Steiermark 12 Mio
Vorarlberg 9 Mio
Oberosterreich 7 Mio
Niederosterreich 7 Mio

Burgenland 3 Mio

Quelle: TourMIS/Statistik Austria; aufbereitet: Tirol Werbung, Tourismus Netzwerk
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Ankiinfte Tirol & europdische Stadte

Ankiinfte 2016 in Mio.

Tirol | 1 1,5

Wien 7,3
Miinchen 7,0
Berlin 12,7
Hamburg 6,6
Barcelona 9,9
Prag 7,1

Quelle: Landesstatistik Tirol, TourMis, www.muenchen.de
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Wertschipfung

* Direkte touristische Bruttowertschopfung Tirols betrigt rund € 4,5 Mrd.
* Dassind 17,5% Anteil an der gesamten Tiroler Bruttowertschopfung

*  Fiir Osterreich liegt der Anteil der direkten Wertschopfungseffekte des Tourismus
an der Gesamtwertschopfung (BIP) bei 5,3%

* Im Vergleich dazu liegt der Anteil in Oberdsterreich bei 3,1% und Wien bei 1,6%
* Investition des Tiroler Tourismus in die touristische Mobilitat > 10 Mio.

* Investition der Bergbahnen in neue Aufstiegshilfen verbessern die Mobilitat am Berg

Quelle: Tourismus-Satellitenkonto Tirol 2014 (MCI Tourismus), Osterreich 2014, Oberésterreich 2014 und Wien 2008
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Nachhaltigkeit...

okologische - okonomische
Dimension Dimension

sozial-gesellschaftliche
Dimension

Darstellung Kohl & Partner, 2011
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....m Tourismus

Nutzung erneuerbarer  gjcherung der materiellen Grundbediirfnisse in

Energien .
Verkehr / Mobilitt & der Region

Professionalitit

Abfallreduzierung / -verwertung der Leistungstriger

Qualit4t statt Masse
Schutz der biologischen Vielfalt
Forderung von KMUs
Umweltschutz Einbindung der regional
angesiedelten Wirtschaft
Klimawandel

Verwendung regionaler Produkte

Schutz von Kultur- und Naturlandschaften
Umgang mit MitarbeiterInnen

Wandel der individuellen und gesellschaftlichen

Beriicksichtigung der Kapazititsgrenzen Werte und Bediirfnisse

(0kologische und soziale)

Partizipation der Einheimischen bei

In-Wert-Setzen des kulturellen Erbes )
Entscheidungsprozessen

Ethik, soziale Strukturen & Tradition

Tirol Werbung NACHHALTIGKEIT IM TOURISMUS



MOBILITAT ist ein groBer Hebel fiir Nachhaltigkeit im
Tourismus

Wie reist der Tirol Urlauber* an?

88 % reisen mit dem PKW, Wohnmobil, Motorrad oder Bus nach Tirol
6 % reisen mit der BAHN nach Tirol

6 % reisen mit dem Flugzeug nach Tirol

Quelle: T-Mona 2014

46 % aller CO2-Emissionen in Osterreich

werden durch Mobilitit von Personen und Giitern verursacht

laut Generalsekretir im Bundesministerium fiir Nachhaltigkeit und Tourismus, Dipl. Ing. Josef Plank, anldsslich der Verleihung des Osterr. Innovationspreises fiir Tourismus am 15.05.2018

Gdste aus allen Herkunftsmdrkten
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Attraktivitat von Anreisearten

Wie attraktlv sind Rir Sie folgende Anreiseméglichkeiten Rir eine zukiinfége
gleichartige Reise in die genannte Destination in Osterreich?
N=1.000

Emsehr attraktiv W attraktiv @ weder noch Wnicht attraktiv' Bgar nicht attraktiv

eigener PKW

Zug

Flugzeug

Bus

(Donau-)Schiff

Mitfahrzentrale 1 Car
Sharing

F ahrrad

Quelle: WiPool Umfrage der Osterreich Werbung 2016 in Detuschland
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Anreise jetzt und zukiinftig

Wie sind Sie nach Osterreich angereist? vs. Wie attraktiv sind fiir Sie foigende
Anreksemogiichkeiten Rir eine zukiinftige gleichartige Reise in die genannte

Destination in Osterreich? N=073

o
sigener Py TR —— 500

7y M 12%
Flugzeug _ 9%
Bus 5%

1 1%
Fahrrad 15%

{Donau-)Schiff | 1%

Mitfahrzentrale s Car | 0%
Sharing 17%

Quelle: WI Pool Umfrage der OW 2016 in Deutschland

34%

33%

29%

89%

20%

B derzeitige Anreise

"attraktiv" fur zukinftige
Anreise
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Liele der Initiative , Tirol auf Schiene"

* Anteil Bahnanreisende bis 2020 auf 10 % steigern
* Letze Meile Losungen ausbauen
* Mobilitit vorort forcieren und in Géstekarten integrieren

* Marketing & Information nach innen und aufien

OBB BAHN B seecrrrrs  LILACIEs

WIRTSCHAFTSKAMMER TIROL
TOURISMUS : FREIZEIT
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Nachhaltigkeit = ANREISE mit der Bahn
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Nachhaltigkeit = Lasung de letzten eile vom Banhnf
zur Unterkunft
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Nachhaltigkeit = Mobilitat am Urlaubsort
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Nachhaltigkeit = Gastekarte ist Fahrkarte
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Nachhaltigkeit = Netzwerk

Silvia Pfeil, VVT Verkehrsverbund Tirol, Pressesprecherin und Key Account Tourismus

Katleen Johne, Tirol Werbung GmbH, Strategie & Tourismusentwicklung, Projektleiterin , Tirol auf Schiene”

Mag. (FH) Carina Schonsleben-Seiringer, OBB Personenverkehr AG, Regionalmanagement Tirol, Key Account Tourismus
Tiroler Tourismusverbiande, Land Tirol, Wirtschaftskammer

Standortagentur Tirol + Energie Tirol, ,So fihrt Tirol 2050
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Nachhaltigkeit = Vertrauen schaffen in Mabilitdtslasungen

Bztimme wvollund ganzzu Mstimme zu weder noch Wstimme nicht zu Bstimme gar nicht zu

Ich wiirde es begriiRen, wenn mein Hotel
mich aktiv Giber Mobilitdtsangebote informiert
(z.B. vorab per E-Mail)

Gerade in dsterreichischen Regionen ist es
sehr schwierig ohne eigenes Auto
Ausflugsziele zu erreichen

Entscheidend wird in Zukunft sein, gute

Informationen online zur Verfiigung zu stellen 17% 44%
\(z.B. iiber eine Handy-Mobilitats-App)

Wenn das Mobilitdtsangebot vor Ort in der
Uraubsregion so attraktiv wére, dass ich
ohne Probleme iiberall hinkomme, wiirde ich
per Zug / Bus nach Osterreich reisen.

Vertrauen !

Ich wiirde im Udaub geme neue
Mobilitatsangebote ausprobieren (E-Bike,
Segway, etc.)

Mir fehlen vor allem Informationen zu Quelle: WI Pool Umfrage der OW 2016 in Deutschland

alternativen Mobilitédtsangeboten vor Ort
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OBB railjer

Mobilitatskette des Gastes

Infnrl.nat.t o, Erste Meile Anreise Letzte Meile
Inspiration
www, Freunde, Von daheim zum Bahn, Bus, Flug, Auto, Vom Flughafen,
Werbung, Info aus Bahnhof, Flughafen, Motorrad, Wohnmobil = Bahnhof, Haltestelle
Unterkunft oder Fernbus... zum Urlaubsort
Destination

Mobhil vorort

In der Urlaubsregion

Riickreise
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OBB railjer

Wichtiger Faktor: ,,(Lonvenience”

Einfach statt kompliziert (App, DFI, Gepiick, A nach B auf einen Klick)
Hoher Wohlfiihlfaktor (w- Lan, Relaxen, Familienabteil im Zug, Boardservice)

Vorteil gegeniiber Auto (staufrei, Bewegungsraum...)
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www.tirolwerbung.at/mobilitaet

www.tirol.at/anreise
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http://www.tirolwerbung.at/mobilitaet
http://www.tirol.at/anreise
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